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24.- 29. November 2019 - Shanghai & Hangzhou
Asia Retail Trip: Retail Disruption in Asia

Vorschau auf das Retail Erlebnis von Morgen - Erleben Sie 6 Tage die Zukunft des Handels!
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Besuchen S|e zusammen mit dem Forschungszentrum fur Handelsmanagement die fuhren-
den Retail-, Innovations- und Digital-Unternehmen im Chinese Silicon Valley und leiten Sie
Impulse fur das eigene Unternehmen ab.

Ziel:

= Bauen Sie ein Verstandnis fiir die zukiinftige Disruption im Handel auf!

= Tauchen Sie tief in die Zukunft des Retails ein!

= Nehmen Sie wertvolle Impulse fiir Innovationen im eigenen Unternehmen mit!

= Tauschen Sie sich mit leitenden Managern im Asiatischen Retail aus!

Mehrwert fiir lhr Unternehmen:

= Shanghai und das Chinese Silicon Valley Hangzhou als Innovation-Hubs in Asien erleben
= Networking mit den innovativsten Firmen im asiatischen Raum

= Horizonterweiterung fiir das Senior Management ermoglichen
=

Anreize schaffen, Innovation im eigenen Unternehmen effizienter voranzutreiben

Geplante Unternehmen*: Alibaba - Hema - Alipay - JD - 7 Fresh - Ele.me - Pinduoduo - NetEase - Mogujie

Veranstaltungsort

China (Shanghai und Hangzhou)
Datum & Dauer
6 Tage (Ankunft Sonntag 24.11. - Riickkehr Freitag 29.1 |. am Vormittag)

Kosten

CHF 5.000 p.P. (inkl. Company Visits, Verpflegung und Transport vor Ort; exkl. Fliige und Unterbringung)

Anmeldung

Bei Interesse und Anmeldung wenden Sie sich an handelsmanagement@unisg.ch.

Anmeldeschluss 15.06.2019

*Anderungen vorbehalten



Unternehmensprofile

Asia Retail Trip: Retail Disruption in Asia

- Eine Auswahl geplanter Unternehmen -

Hema

Hema steht im Mittelpunkt des neuen stationaren Handels
in China und vereint in seinem Store Supermarkt, Restau-
rant und Distributionszentrum. Dadurch kénnen Kunden

z.B. lebende Meeresfriichte auswahlen und vor Ort essen.
Gleichzeitig nutzt Hema seine Laden als Distributionszen-

tren und kann so eine kostenlose Lieferung der gekauften
Ware (online und offline) innerhalb von 30 Minuten

gewabhrleisten.

Zusatzlich mussen Kunden nicht mehr einen klassischen
Check-Out Prozess durchlaufen, sondern konnen die

Produkte einfach mitnehmen (ahnlich zu Amazon Go).
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JD 7Fresh

Mit 7Fresh revolutioniert der Online-Player JD den sta-
tionaren Food-Handel. Die Integration verschiedener inno-
vativer Technologien bietet dem Kunden ein nie-

dagewesenes Omni-Channel Einkaufserlebnis.

Im Sommer 2019 eroffnet 7Fresh seinen Flagship-Store in
der Innenstadt von Shanghai, der mit den neuesten

Errungenschaften aufwartet.
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Pinduoduo

Pinduoduo ist eine eCommerce Platform, die es Kunden
erlaubt, an Gruppenkaufen teilzunehmen. Mit aktuell tber
200 Millionen Usern hat das Unternehmen nach Alibaba

das zweit-grosste Tagesbestellvolumen in China.

Aufgrund seiner Grosse (Umsatz von 2017 auf 2018 ver-
sechfacht) ist Pinduoduo seit 2018 im New Yorker Tech-

nologie Index Nasdaq notiert.

Alibaba/AliPay

Die Alibaba Gruppe ist die asiatische Antwort auf Amazon.
Sie verfolgt wie kein anderes Unternehmen einen Omni-
Channel Ansatz. Alibaba bietet sowohl die technische In-
frastruktur (Cloud) als auch den Marktzugang, um Hand-
lern, Marken und anderen Unternehmen die Moglichkeit
zu geben, das Potenzial neuer Technologien umfanglich

auszuschopfen.
Zusatzlich verfligt Alibaba mit AliPay liber das fiihrende

Fintech Unternehmen Asiens. Mit 870 Millionen Kunden
ist es der grosste Mobile Payment Anbieter und zahlt zu

den Top 2 der grossten Zahlungsprovider weltweit.
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Ele.me

Mit mehr als 3 Millionen registrierten Kurieren zahlt
Eleme zu den weltweit grossten Online-Food Delivery
Services.

Daruber hinaus bietet Ele.me zusatzlich zum klassischen
B2C Modell einen einzigartigen C2C Service, bei dem
Kunden mit Hobby-Kochen vernetzt werden.

@ NetEase

NetEase

NetEase Inc. ist eine flihrende Internettechnologie Firma in
China. Das Unternehmen umfasst neben der zweitgrossten
Suchmaschine des Landes auch den grossten Musikstream-
ing-Dienst sowie mit koala.com den fiihrenden eCom-

merce Player fiir importierte Produkte in Asien.

Das Unternehmen erreichte 2018 eine Borsenbewertung
von 35 Milliarden US$.



